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Options de communication stratégique
envisageables pour favoriser I’adoption et la

oo st mise en ceuvre de mesures de réduction des

captures accessoires d’oiseaux marins

Secrétariat

RESUME

L’ACAP a élaboré et maintient des recommandations sur les meilleures pratiques (BPA) afin
de faciliter la mise en ceuvre de mesures efficaces de réduction des captures accessoires
d’oiseaux marins. Si ces documents constituent une base scientifique solide, il est toutefois
possible d’améliorer leur accessibilité et leur adoption auprés des publics cibles, ce qui
permettrait de renforcer la cohérence entre les recommandations scientifiques et leur mise
en ceuvre dans les politiques et la pratique. Les Parties ont également souligné que le
renforcement de la collaboration avec les organisations régionales de gestion et de
conservation des péches (ORGCP) constituait une priorité stratégique fondamentale,
comme le prévoit la stratégie de collaboration avec les ORGCP.

Le Secrétariat a sollicité les conseils de Mindfully Wired Consulting concernant les options
de communication stratégique visant a favoriser 'adoption et la mise en ceuvre de mesures
de réduction des captures accessoires d'oiseaux marins (PIECE JOINTE 1). Les
consultants ont présenté trois options s’inscrivant dans un cadre de soutien a la
communication a plusieurs niveaux — Bronze, Argent et Or —, alignées sur une théorie du
changement claire et adaptées aux besoins des publics cibles. Les consultants indiquent
que ces niveaux offrent un soutien de plus en plus complet, allant de la clarification et de
I'accessibilité des bases, en passant par la traduction et la diffusion de contenus ciblés,
jusqu’a 'engagement direct et aux activités axées sur la mise en ceuvre.

RECOMMANDATIONS

Que le Comité consultatif :

Le présent document est présenté pour examen par I'ACAP et il est possible qu'il contienne des données, des
analyses et/ou des conclusions non publiées et susceptibles d'étre modifiées. Les données contenues dans le
présent document ne doivent pas étre citées ou utilisées a des fins autres que les travaux du Secrétariat de 'ACAP,
du Comité consultatif de 'ACAP ou de leurs groupes de travail auxiliaires, sans l'autorisation des propriétaires des
données originales.
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1.

Examine les options de communication stratégique proposées par Mindfully
Wired Consulting pour favoriser I'adoption et la mise en ceuvre de mesures de
réduction des captures accessoires d’oiseaux marins.

Détermine I'approche privilégiée, ou la combinaison d’approches, qui permettrait
d’optimiser I'impact compte tenu des contraintes actuelles en matiére de
ressources.

Décide si le CC15 doit allouer des ressources dans le cadre du programme de
travail du Comité consultatif 2026—2028 afin de mettre en ceuvre I'approche
retenue, ou d’étudier d’autres options en matiére de communication.




CC 15 Doc 20
Point 14 de l'ordre du jour

PIECE JOINTE 1.

OPTIONS STRATEGIQUES DE COMMUNICATION VISANT A FAVORISER
L’ADOPTION DES MESURES DE REDUCTION DES CAPTURES ACCESSOIRES
D’OISEAUX MARINS

Rapport préparé par Mindfully Wired Consulting

1. CONTEXTE STRATEGIQUE

L’Accord sur la conservation des albatros et des pétrels (ACAP) vise a atteindre et a maintenir
un état de conservation favorable pour les espéces d’albatros et de pétrels inscrites. Ces
espéces sont confrontées a toute une série de menaces, notamment la mortalité accidentelle
liée a la péche, les espéces envahissantes, la dégradation de leur habitat, la pollution et le
changement climatique. La lutte contre les captures accessoires dans le secteur de la péche
reste une priorité essentielle pour atteindre les objectifs de conservation de TACAP. Le présent
document contribue a la réalisation des principaux objectifs stratégiques de I'ACAP,
notamment ceux énoncés dans la stratégie de communication de TACAP (RdP8 Doc 26) et
dans la stratégie d’engagement des ORGCP (RdP8 Doc 24).

1.1. Stratégie de communication de FACAP (RdP8 Doc 26)

En 2019, le Comité consultatif a reconnu une crise de la conservation touchant les albatros et
les pétrels et a identifié la communication stratégique comme essentielle a la réalisation des
objectifs de I'Accord (RdP8 Doc 26). Les communications sont considérées comme un
élément central de I'architecture de mise en ceuvre de 'ACAP, car elles permettent de traduire
les données scientifiques en adoption de politiques, en mise en ceuvre et en résultats
mesurables en matiére de conservation.

La stratégie de communication de 'ACAP souligne la nécessité de renforcer la maniére dont
I’ACAP communique ses avis scientifiques, en veillant a ce qu’ils soient accessibles, ciblés et
susceptibles d’influencer les politiques et les pratiques opérationnelles. Cela comprend :

1.Sensibiliser aux défis de la conservation des oiseaux marins.

2.Renforcer 'engagement et la coordination avec les principales parties prenantes.

3.Favoriser I'adoption de meilleures pratiques et d’actions fondées sur des données
probantes.

L’ACAP a élaboré et maintient des recommandations sur les meilleures pratiques (BPA) afin
de faciliter la mise en ceuvre de mesures efficaces de réduction des captures accessoires
d’oiseaux marins. Si ces ressources offrent une base scientifique solide, il est toutefois
possible d’'améliorer leur accessibilité et leur adoption auprés des publics cibles.

Les thémes clés suivants ont été définis dans la stratégie de communication de TACAP (RdP8
Doc 26) et sous-tendent 'ensemble des communications. Ces thémes doivent étre adaptés a
des publics spécifiques et peuvent étre résumés comme suit :

e Les especes inscrites a ’ACAP sont essentielles aux écosystémes marins.


https://www.acap.aq/fr/documents/reunion-des-parties/rdp8-1/rdp8-documents-de-reunion/4940-rdp8-doc-26-strategie/file
https://www.acap.aq/fr/documents/reunion-des-parties/rdp8-1/rdp8-documents-de-reunion/4956-rdp8-doc-24-strategie/file
https://www.acap.aq/fr/documents/reunion-des-parties/rdp8-1/rdp8-documents-de-reunion/4940-rdp8-doc-26-strategie/file
https://www.acap.aq/fr/documents/reunion-des-parties/rdp8-1/rdp8-documents-de-reunion/4940-rdp8-doc-26-strategie/file
https://www.acap.aq/fr/documents/reunion-des-parties/rdp8-1/rdp8-documents-de-reunion/4940-rdp8-doc-26-strategie/file
https://www.acap.aq/fr/documents/reunion-des-parties/rdp8-1/rdp8-documents-de-reunion/4940-rdp8-doc-26-strategie/file
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e Lacrise de la conservation est urgente et nécessite une action coordonnée.
o |l existe des mesures d’atténuation efficaces et éprouvées.

e La mise en ceuvre favorise la conservation et des pécheries durables.

e Les engagements de 'ACAP témoignent d’'un leadership mondial.

e L’ACAP soutient la collaboration scientifique internationale.

1.2. Stratégie d’engagement des ORGCP (RdP8 Doc 24)

La collaboration avec les organisations régionales de gestion et de conservation des péches
(ORGCP) est au cceur de l'approche de I'ACAP visant a réduire les captures accessoires
d’oiseaux marins et a améliorer I'état de conservation des espéces inscrites. La collaboration
avec les organisations régionales de gestion et de conservation des péches (ORGCP) ne se
limite pas au plaidoyer ; elle constitue également un vecteur essentiel pour traduire les avis
scientifiques en politiques contraignantes et en pratiques opérationnelles a I'échelle mondiale.

La stratégie d’engagement des ORGCP définit une approche structurée visant a renforcer la
mise en ceuvre, le suivi et 'examen des mesures d’atténuation. Son objectif est de :

¢ Renforcer la mise en ceuvre des mesures d'atténuation.
o Améliorer le suivi, I'établissement de rapports et la conformité.
o Veiller a la révision et a la mise a jour continues des mesures.

La stratégie met 'accent sur une collaboration coordonnée, une prise de décision fondée sur
des données probantes et I'adoption des meilleures pratiques dans 'ensemble des processus
des ORGCP. La mise en ceuvre efficace est soutenue par des mesures prioritaires, des
approches adaptées a chaque organisation et un cycle de réexamen structuré.

Voici les principaux points a retenir de la stratégie d’engagement des ORGCP :

e Positionner TACAP comme la référence en matiére de meilleures pratiques, en
veillant a ce que ses avis soient reflétés dans les mesures de conservation, les
normes et les orientations.

¢ Influencer a la fois les politiques et leur mise en ceuvre, notamment I'adoption de
mesures d’atténuation, de systémes de suivi et de cadres de conformité.

o Renforcer la visibilité, la clarté et I'accessibilité des avis de 'ACAP, en particulier pour
les décideurs et les instances techniques.

¢ Renforcer la coordination entre les Parties a ’ACAP afin de permettre des messages
plus cohérents et stratégiques au sein des instances des ORGCP.

e Soutenir I'adoption d'outils et d'approches émergents (par exemple, la surveillance
électronique, l'intelligence artificielle, la gestion fondée sur les risques).

o Démontrer I'impact grace a une adoption accrue des mesures, a une amélioration
des données et a une réduction du risque de captures accessoires.

e Diffuser des messages adaptés aux publics cibles au sein des ORGCP et des
comités.

¢ Maintenir des messages clairs et cohérents sur 'urgence des captures accessoires
d’oiseaux marins et sur la disponibilité de solutions pratiques.

Les approches de communication suivantes visent a soutenir et a renforcer la mise en ceuvre
de la stratégie d’engagement des ORGCP en :


https://www.acap.aq/fr/documents/reunion-des-parties/rdp8-1/rdp8-documents-de-reunion/4956-rdp8-doc-24-strategie/file
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e Soutenir la mise en ceuvre de la stratégie.
¢ Renforcer I'engagement auprés des publics cibles.
o Permettre la traduction des avis scientifiques en actions concrétes.

Ces approches reflétent le role de TACAP en tant qu’autorité scientifique soutenant la prise de
décision fondée sur des données probantes dans le cadre de la gouvernance internationale
des péches, et soulignent I'importance d’'une communication efficace pour la réalisation des
objectifs stratégiques de 'ACAP.

2. EXPOSE DU PROBLEME

Bien que des mesures d'atténuation efficaces soient disponibles, leur mise en ceuvre reste
inégale selon les pécheries et les régions. Les principaux défis sont les suivants :

o Accessibilité et facilité d’utilisation limitées des documents techniques.

Formats de communication insuffisamment adaptés aux publics cibles.

Manque d’accent mis sur des orientations claires et opérationnelles.

Nécessité de renforcer 'engagement auprés des décideurs.

Nécessité de renforcer le soutien a la mise en ceuvre de la stratégie d’'engagement des
ORGCP.

Il en résulte un fossé persistant entre les connaissances scientifiques et leur traduction
cohérente en politiques et en pratiques opérationnelles.

3. OBJECTIF
Des approches de communication sont identifiées afin de :

1. Améliorer la sensibilisation et la compréhension des mesures d’atténuation.

2. Améliorer I'accessibilité et la facilité d’utilisation des documents relatifs aux meilleures

pratiques (BPA).

Soutenir 'adoption des meilleures pratiques et leur mise en ceuvre opérationnelle.

4. Renforcer l'efficacité de 'ACAP pour soutenir la prise de décision fondée sur des
données probantes.

5. Contribuer a la mise en ceuvre de la stratégie d’engagement des ORGCP et de la
stratégie de communication de 'ACAP.

w

4. PUBLICS CIBLES

Comme indiqué dans la stratégie de communication de 'ACAP (RdP8 Doc 26), les publics
cibles sont les suivants :

Les publics cibles prioritaires sont les suivants :

a. Les organisations régionales de gestion et de conservation des péches (ORGCP), qui
constituent la priorité.

b. Les responsables nationaux des péches.

c. Les décideurs publics.

Les publics cibles secondaires comprennent :


https://www.acap.aq/fr/documents/reunion-des-parties/rdp8-1/rdp8-documents-de-reunion/4940-rdp8-doc-26-strategie/file
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a. Les acteurs du secteur de la péche.
b. Les organisations intergouvernementales et non gouvernementales.
c. La communauté scientifique.

5. THEORIE DU CHANGEMENT

L’approche envisagée s’appuie sur une théorie du changement qui reconnait que la
sensibilisation a elle seule ne suffit pas a entrainer un changement. La communication joue
un role catalyseur en soutenant la mise en ceuvre des stratégies de 'ACAP, notamment
'engagement avec les organisations régionales de gestion et de conservation des péches
(ORGCP). Le cheminement vers l'impact se présente comme suit :

1.Amélioration de la communication et de l'accessibilité des orientations en matiére
d’atténuation.

2.Amélioration de la compréhension et de la pertinence pour les publics cibles.

3.Renforcement de la confiance dans la faisabilité et I'efficacité des mesures.

4. Adoption et mise en ceuvre accrues des meilleures pratiques.

5.Réduction des captures accessoires d’oiseaux marins.

6. CADRE DE COMMUNICATION AXE SUR LES PUBLICS

Les publics cibles évoluent dans des contextes décisionnels distincts nécessitant des
approches de communication adaptées. Une communication efficace doit étre congue comme
un outil d’aide a la décision plutét que comme un simple moyen de diffusion d’informations, et
adaptée aux besoins, aux préférences et aux contextes décisionnels de chaque public afin

d’en garantir la pertinence et I'efficacité (Tableau 1).

Tableau 1 : Présentation des publics cibles et des approches de communication

péches

concurrents,
difficultés liées a la

analyses par
scénarios et

Publics cibles | Apergu Contraintes et Approche de Role dans la
préoccupations communication stratégie
ORGCP Organismes Prise de décision Tonalité neutre, Public cible
multilatéraux de par consensus, données prioritaire et au
gouvernance des intéréts comparables, coeur de

'engagement et de
la coordination

mise en ceuvre et engagement stratégiques
au respect des précoce
régles
Gestionnaires | Décideurs Contraintes de Résultats Public cible
des péches opérationnels temps, pressions exploitables, prioritaire pour la
responsables de la | politiques, besoin synthéses visuelles | mise en ceuvre et le
gestion des péches | de solutions et orientations changement de
pratiques claires (par comportement
exemple : « si X,
alors Y »)
Décideurs Décideurs aux Considérations Notes d’orientation | Public cible
publics niveaux national et | économiques et concises, prioritaire pour
international politiques ; souvent | recommandations l'influence des
sans formation priorisées, politiques et
technique messages axés sur | I'adoption
les solutions
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7. CANAUX DE COMMUNICATION ET MODALITES DE DIFFUSION

L’ACAP dispose d’une solide base en matiére de communication, avec des possibilités d’en
améliorer l'efficacité. Le Tableau 2 présente les canaux de communication actuels et les
améliorations proposées. Ces éléments constituent les fondements des options de
communication présentées a la section 9 et peuvent étre adaptés et combinés en fonction du

niveau d’investissement et du degré d’ambition retenus.

Tableau 2 : Canaux de communication actuels et proposés

Canal Actuel Améliorations proposées Role stratégique
Réseaux Actifs, avec Stratégie, modéles, accent sur | Favorise la sensibilisation et
sociaux un LinkedIn, contenu vidéo, 'engagement, et contribue a
renforcement | utilisation adaptée des renforcer la visibilité et
dela plateformes 'adoption des messages de
cohérence en I'ACAP.
cours
Supports visuels | Infographies Outils visuels enrichis, Améliore I'accessibilité et la
a un stade infographies, boites a outils et | facilité d’utilisation des
précoce synthéses visuelles de orientations techniques et
données complexes favorise une meilleure
compréhension.
Site web / Solide, avec | Amélioration de I'expérience Infrastructure centrale de
plateforme une marge utilisateur, optimisation des communication, permettant un
numerique d’amélioration | moteurs de recherche et de acces structuré aux
en matiére de | réponse, et création d’un pble | orientations et soutenant la
concision central dédié aux BPA prise de décision.
Bulletins Mises a jour Bulletin d’information par e- Soutient un engagement
d'information en ligne mail, développement d’'une continu et un flux
liste de diffusion, mises a jour | d’informations avec les
réguliéres a l'intention des publics cibles.
parties prenantes
Productions Modéles Productions congues, formats | Indispensable pour influencer
écrites standard différenciés, résumés les politiques et soutenir la
exécutifs, notes d’orientation prise de décision, facilitant
ainsi une meilleure adoption
des orientations.
Evénements et Engagement | Ateliers élargis, formations, Essentiel pour soutenir le
mobilisation existant mobilisation en amont des changement de
parties prenantes, sessions comportement, la mise en
d’engagement auprés des ceuvre et 'engagement direct
ORGCP et activités de aupres des décideurs et des
renforcement des capacités parties prenantes.
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Médias et Phase initiale | Une stratégie médiatique Contribue a renforcer la
campagnes proactive, une approche visibilité, I'influence et le
narrative, des campagnes cadrage narratif, aidant a
ciblées alignées sur des sensibiliser et a encourager
événements clés (par I'action.
exemple, la Journée mondiale
de l'albatros) et des actions de
sensibilisation coordonnées
Notes Phase initiale | Séances d’information ciblées | Permet d’exercer une
d’orientation et avant les réunions, soutien a influence directe sur les
mobilisation 'engagement auprés des processus décisionnels,

ORGCP, synthese des enjeux
clés et suivi aprés les réunions

notamment dans le cadre des
ORGCP.

Boites a outils et
ressources pour
les parties
prenantes

Non formalisé

Elaboration de boites & outils
prétes a 'emploi (messages,
supports visuels,
présentations, synthéses de
données) a l'intention des
Parties et des partenaires

Permet d’assurer la
cohérence des messages et
d’élargir la portée grace aux
partenaires et aux parties
prenantes.

renforcement
des capacités

Visualisation des | Limité Visualisations de données Permet de mieux comprendre
données et interactives ou simplifiées, les tendances, les impacts et
productions tableaux de bord et outils de les résultats, favorisant ainsi
visualisation des rapports une prise de décision fondée
sur des données probantes.
Partenariats et Informel Mobilisation structurée des Elargit la portée et I'influence
effets Parties a TACAP, des ONG et | grace a des intermédiaires de
multiplicateurs des organisations partenaires | confiance et a des messages
afin d’amplifier les messages coordonnés.
Formation et Limité Elaboration de supports de Renforce les capacités a

formation, de webinaires et de
documents d’orientation
destinés a faciliter la mise en
oceuvre

appliquer les meilleures
pratiques et favorise
'adoption des mesures
d’atténuation.

8. CONSIDERATIONS RELATIVES A L'IMPACT SUR LES COUTS

Le choix d’'une approche appropriée doit tenir compte du lien entre le niveau d’investissement
et I'impact attendu. Les options suivantes : les niveaux Bronze, Argent et Or sont décrits ci-

dessous.

De maniére générale, les approches nécessitant un investissement moindre seraient efficaces
pour améliorer la clarté et I'accessibilité, et favoriser la sensibilisation et la compréhension.
Toutefois, elles seraient moins susceptibles d’entrainer un changement durable des
comportements ou d’influencer les résultats des politiques. Les approches intermédiaires
offriraient davantage de possibilités d’engagement grace a des communications plus ciblées
et structurées, renforgant la portée et la pertinence auprés des publics prioritaires. Des
approches nécessitant des investissements plus importants permettraient un engagement
plus direct des parties prenantes et des actions de communication proactives, offrant un
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soutien accru aux changements comportementaux et institutionnels au sein de systémes de
gouvernance complexes tels que les ORGCP.

Compte tenu de I'objectif de TACAP, qui consiste a favoriser non seulement la sensibilisation,
mais aussi I'adoption et la mise en ceuvre des meilleures pratiques, les approches incluant un
engagement structuré et des activités axées sur la mise en ceuvre devraient produire un impact
plus important.

Les options nécessitant des investissements plus importants exigeraient des ressources
initiales accrues, mais pourraient offrir une valeur a long terme grace a une meilleure adoption,
a des relations renforcées avec les parties prenantes et a une meilleure adéquation avec les
objectifs stratégiques.

9. OPTIONS DE COMMUNICATION

Trois niveaux de soutien a la communication sont définis, caractérisés par des niveaux
croissants d’ambition, de ressources et d'impact. Chaque niveau correspond a un niveau de
service distinct, avec des livrables clairement définis. Les niveaux sont cumulatifs :

1. Bronze — Productions de communication de base axées sur la clarté, la cohérence et
I'accessibilité.

2. Argent — Niveau Bronze complété par la traduction de contenus ciblés et leur
diffusion structurée, permettant un engagement plus stratégique et adapté aux publics.

3. Or — Niveau Argent complété par un engagement direct des parties prenantes, la mise
a disposition de plateformes numériques et un soutien proactif en communication afin
de favoriser la mise en ceuvre et I'adoption.

Si ces niveaux offrent un cadre structuré, ils sont congus pour étre appliqués avec souplesse.
Les éléments peuvent étre adaptés, ajoutés ou combinés afin de refléter des priorités et des
préférences spécifiques, par exemple en intégrant certains éléments d’'un niveau supérieur
lorsque cela apporte une valeur ajoutée.

Les options identifiées permettraient d’opérationnaliser la théorie du changement présentée a
la section 5 et sont congues pour soutenir la mise en ceuvre de la stratégie d’engagement des
ORGCP et de la stratégie de communication de 'ACAP, en améliorant I'accessibilité, la
pertinence et 'adoption des orientations de 'ACAP.

10. OPTION 1 : BRONZE — FONDATIONS (CLARTE ET ACCESSIBILITE)

10.1. Ce que comprend ce niveau

Le niveau Bronze proposerait un ensemble de communication de base visant a améliorer la
clarté, la facilité d'utilisation et la cohérence des supports existants. |l s’agit principalement
d’une offre de production de contenu, avec un engagement actif limité. Des études de cas de
travaux similaires réalisés par Mindfully Wired figurent a ’Annexe B.
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10.2. Principaux livrables

1. Alignement de la marque

a. Mise en place d’'une identité visuelle cohérente et homogéne pour 'ensemble
des supports

b. Elaboration d'un tableau d'inspiration destiné a orienter la direction créative

c. Elaboration de lignes directrices de marque, comprenant le ton, la structure et
les normes visuelles, afin d’assurer la cohérence entre les supports

Productions de contenu

2. Résumés exécutifs (x3) :

a. Des résumés clairs, concis et axés sur la prise de décision des principaux
documents de la BPA
b. Congus pour étre accessibles a des publics non techniques

3. Ensemble graphique (x3) :

a. Des visuels de haute qualité pour communiquer les concepts clés, les
processus et les mesures d’atténuation

b. Les formats peuvent inclure des résumeés, des listes de contréle et des arbres
de décision

4. Visuel d'étude de cas (x1) :

a. Elaboration d'une étude de cas visuelle concise illustrant la mise en ceuvre
d'une mesure d'atténuation (contenu fourni par le client)
b. Création d’'un modele d’étude de cas réutilisable

Outils de communication

5. Développement narratif :

a. Définition des messages clés afin d’assurer la cohérence de I'ensemble des
supports et canaux

b. Elaboration de piliers de contenu, comprenant des messages clés, des
exemples de contenus et des résumés adaptés aux publics, rédigés en
langage clair

6. Boite a outils de communication :

a. Mise en place d’une boite a outils centralisée visant a soutenir une
communication efficace, comprenant notamment :
i. Stratégie et approche globales de communication
i. Cadre de communication et piliers de contenu définis
ii.  Stratégie des canaux et opportunités d’engagement médiatique
iv.  Exemple de calendrier éditorial et modeéles associés

10
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7. Développement de modéles :

a. Jeux de diapositives modulaires (x2) pour les séances d’information et
'engagement auprés des ORGCP

b. Modeéles pour les réseaux sociaux (x4), comprenant des orientations en
matiére de coordination et un suivi de base des performances

c. Modéle de bulletin d’information destiné a soutenir la communication continue
avec les parties prenantes

8. Bibliothéque de contenus

a. Mise en place d’'un référentiel centralisé d’éléments visuels approuvés,
notamment graphiques, figures et icbnes, afin d’assurer la cohérence et de
faciliter 'acces

9. Analyse des publics

a. Cartographie des parties prenantes visant a identifier et classer les principaux
interlocuteurs et décideurs

b. Cartographie des partenariats visant a identifier les organisations et réseaux
pertinents afin de faciliter la coordination et 'amplification des messages clés

10. Gestion et suivi de projet

a. Examen interne continu de 'ensemble des livrables afin d’en garantir la
qualité et la cohérence

b. Reéunions de projet régulieres pour soutenir la mise en ceuvre et la
coordination

c. Supervision stratégique de haut niveau afin d’orienter et d’assurer la qualité

10.3. Bronze — Résultats et role stratégique

Le niveau « Bronze » permettrait d’établir un niveau minimal efficace en matiere de
communication, en améliorant la clarté, la cohérence et I'accessibilit¢ des supports. I
permettrait de lever les obstacles immédiats a la compréhension et de poser les bases d’un
engagement accru et d’'un changement de comportement.

Les résultats attendus incluraient une compréhension plus rapide des contenus techniques
complexes, une présentation plus cohérente des productions de I'ACAP, une meilleure
accessibilité pour les publics techniques et non techniques, ainsi que le développement de
supports de communication réutilisables et évolutifs. | permettrait également de générer des
données de référence sur la portée et 'engagement des publics.

Les indicateurs de réussite incluraient une amélioration de la clarté, de la cohérence et de la
facilité d’'utilisation des supports ; un recours accru aux résumeés, aux visuels et aux outils de
référence rapide ; une augmentation de la portée de base (par exemple, visites du site web et
téléchargements) ; ainsi que des retours positifs sur I'accessibilité et la facilité d’utilisation.
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11. OPTION 2 : ARGENT — RENFORCE (ENGAGEMENT STRUCTURE ET ACCESSIBILITE)

11.1. Ce que comprend ce niveau

Le niveau Argent offrirait un systtme de communication structuré s’appuyant sur le niveau
Bronze, en combinant des contenus améliorés, une diffusion ciblée, une infrastructure
numérique et des productions adaptées aux publics cibles. Ce niveau marquerait le passage
de la production de contenu a un soutien actif a 'engagement.

11.2. Principaux livrables

Comprend tous les livrables du niveau Bronze, ainsi que les éléments suivants :

1. Services de traduction des BPA

a. Manuel de politique (mise en format) :

Elaboration d’une publication structurée et concue professionnellement,
traduisant les BPA en orientations hiérarchisées et directement
exploitables pour la prise de décision

Concu pour améliorer la clarté, la facilité d’utilisation et I'application
pratique par les publics cibles

b. Etudes de cas approfondies (x3) :

Etudes de cas détaillées illustrant des applications concrétes, incluant le
contexte, 'approche de mise en ceuvre et les résultats

Conception graphique et rédaction complétes afin d’assurer clarté,
cohérence et impact visuel

c. Contenu multimédia ciblé :

Production de contenus vidéo de haute qualité, de format long et
explicatifs

Congu pour accompagner les moments clés d'engagement et favoriser la
compréhension et I'adoption des mesures prioritaires

2. Diffusion et mobilisation

a. Stratégie de médias sociaux :

Elaboration d’une stratégie de médias sociaux adaptée, fondée sur une
analyse des plateformes

Evaluation de la maniére dont les publics cibles interagissent sur les
différents canaux et du réle de chaque plateforme pour les atteindre
efficacement

b. Calendrier de contenu (plan sur 12 mois) :

Elaboration d’un plan de communication structuré et prospectif
Fournit un calendrier clair des thémes de contenu, des échéances et des
livrables afin d’assurer une communication cohérente et coordonnée
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11.3. Argent — Résultats et réle stratégique

Le niveau Argent s’appuierait sur une clarté et une cohérence de base pour proposer une
approche de communication plus ciblée, structurée et activement gérée. Il vise a traduire les
contenus techniques en formats accessibles et directement exploitables pour la prise de
décision, et a soutenir une diffusion planifiée et proactive auprés des publics cibles prioritaires.

Cela inclurait I'élaboration d’'un manuel de politiques congu professionnellement, d’études de
cas approfondies et de contenus multimédias de haute qualité, afin de garantir que les
principales orientations soient clairement formulées, ancrées dans leur contexte et facilement
exploitables. Ces livrables seraient complétés par une stratégie de médias sociaux définie et
un calendrier éditorial sur 12 mois, permettant une communication plus coordonnée, plus
opportune et mieux adaptée aux publics sur les canaux prioritaires.

Ensemble, ces éléments contribueraient a améliorer la compréhension et I'accessibilité des
supports de 'ACAP pour les publics cibles, notamment les décideurs et les ORGCP. Ces
éléments permettraient une communication plus efficace et cohérente des messages clés, tout
en renforcant la visibilité et l'utilisation stratégique du contenu dans les activités de
mobilisation.

La réussite a ce niveau se traduirait par une portée et un engagement accrus sur les différents
canaux de communication, une meilleure adéquation entre le contenu et les besoins des
publics, ainsi qu’une utilisation croissante des supports dans les réunions d’information, les
discussions et les processus de mobilisation des parties prenantes. Cela contribuerait
également au développement de publics plus clairement définis et engagés, et a
I'établissement d’'une base solide pour une mise en ceuvre et une adoption plus approfondies
lors des phases suivantes.

12. OPTION 3 : OR — TRANSFORMATIONNEL (CHANGEMENT DE COMPORTEMENT ET MISE
EN CEUVRE)

12.1. En quoi consiste ce niveau

Le niveau Or offrirait un programme complet de communication et de mobilisation axé sur la
mise en ceuvre, combinant contenus, infrastructure et engagement direct afin de soutenir les
changements de comportement et I'adoption des politiques.

Ce niveau marquerait le passage d’'une communication de diffusion a une communication
d’intervention. Il est important de noter que cela nécessiterait un acces aux parties prenantes
pour les activités de mobilisation ainsi qu'un délai de préparation plus long.

12.2. Principaux livrables

Comprend I'ensemble des livrables des niveaux Bronze et Argent, ainsi que les éléments
suivants :

1. Développement et mise en ceuvre d’une plateforme numérique :
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a. Développement complet d’'une plateforme centrale de communication,
comprenant :

Arborescence du site et conception des parcours utilisateurs
Conception visuelle alignée sur les lignes directrices de marque
établies

Rédaction professionnelle visant a transposer les contenus BPA en
formats numériques clairs et accessibles

b. Mise en ceuvre technique, incluant le développement de la plateforme,
l'intégration des contenus et 'hébergement

c. Gestion continue des codts et de I'infrastructure du backend du site web
(BEN) afin d’en garantir le bon fonctionnement et I'accessibilité

2. Mobilisation des parties prenantes
a. Ateliers de co-conception et sessions de mobilisation (1-2) ou entretiens :

Animation de sessions avec des gestionnaires des péches, des
décideurs et des parties prenantes des ORGCP.

b. Concgus pour :

Recenser les points de vue actuels, les niveaux de compréhension et
les attitudes a I'égard des BPA

Affiner et renforcer collectivement le cadrage et la communication des
BPA

c. Contribue a une formulation plus claire des BPA et a une compréhension
partagée, afin de permettre une mise en ceuvre plus efficace

d. Comprend la coordination des intervenants, I'élaboration de 'ordre du jour et
I'animation technique compléte

3. Service de presse et communication stratégique

a. Suivi des événements et élaboration des messages :

Suivi continu des événements clés et des moments clés en matiére de
politiques publiques

Elaboration de messages et d’éléments de langage adaptés afin
d’aligner la communication sur les opportunités émergentes

b. Relations médias et mobilisation :

iv.

Elaboration et diffusion proactives de communiqués de presse,
d’articles de blog et de contenus visant a orienter 'agenda, en lien
avec les étapes clés

Démarchage ciblé auprés des journalistes et des publications
prioritaires

Recours a la veille médiatique pour identifier les opportunités de
réaction

Elaboration et mise & jour de listes de médias ciblées

c. Fonction de service de presse :

Préparation de supports d’information pour les relations médias
Soutien stratégique et organisation de points presse avec des porte-
parole lors de moments et d’événements clés
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12.3. Or — Roéle stratégique, résultats et impact

Le niveau Or marquerait le passage d'une communication structurée et d’une diffusion
planifiée a une mise en ceuvre active, a la mobilisation et a I'influence. Ce niveau associerait
une plateforme numérique pleinement développée a une mobilisation directe des parties
prenantes et a une fonction de service de presse proactive, afin de favoriser I'adoption et
d’intégrer les communications des BPA dans des contextes décisionnels concrets.

Grace a la mise en place d’'une plateforme de communication centralisée, les parties
prenantes bénéficieraient d’'un accés simplifié et convivial aux orientations et aux supports
associés. Cette approche serait renforcée par des sessions de co-conception, garantissant
que les communications intégrent les perspectives des parties prenantes et soient affinées
pour soutenir une mise en ceuvre pratique.

Une fonction de service de presse proactive et réactive permettrait d’amplifier davantage la
portée et l'influence, en positionnant les communications de 'ACAP lors de moments clés sur
le plan politique et médiatique. Cette approche intégrée renforcerait la visibilité, la crédibilité
et 'alignement avec les priorités des parties prenantes.

Le succés a ce niveau se traduirait par un engagement durable des parties prenantes, une
visibilité accrue dans les médias et les débats politiques, ainsi que par des preuves claires
d’adoption dans les processus décisionnels et de mise en ceuvre. Cela refléterait également
un écosystéme de communication plus mature, dans lequel contenus, canaux et mobilisation
sont pleinement alignés pour produire un impact mesurable.

12.4. Recommandation stratégique

Mindfully Wired estime que le niveau Or pourrait constituer 'option la plus efficace pour
atteindre les objectifs de 'ACAP dans des délais et avec des ressources réalistes. Cela irait
au-dela d’'une communication structurée pour offrir un soutien actif a la mise en ceuvre,
combinant une plateforme numérique centralisée, une mobilisation directe des parties
prenantes et une fonction de service de presse proactive. Cette approche intégrée vise a
surmonter les obstacles comportementauy, institutionnels et politiques, tout en permettant une
adoption mesurable des mesures d’'atténuation en pratique. Elle s’inscrirait pleinement dans
la stratégie d’engagement des ORGCP et offrirait un cadre cohérent et axé sur la mise en
ceuvre pour produire des résultats concrets.

Le niveau Or correspondrait a un niveau d’investissement plus élevé (65000£ [=
130 000 AUD]), en adéquation avec son ampleur et son impact attendu. Cela offrirait le plus
fort potentiel pour intégrer les communications des BPA dans les processus décisionnels et
soutenir un engagement durable auprés des publics cibles.

Mindfully Wired estime que le niveau Argent (30 000 £ [= 60 000 AUD]) et Bronze (17 000 £
[= 34 000 AUD]) constitueraient des alternatives solides et rentables. Bien que leur portée soit
plus ciblée, ces deux options apporteraient des améliorations structurées et significatives a la
communication et a la mobilisation autour des supports de 'ACAP. Le niveau Argent met
I'accent sur la traduction, le ciblage des publics et la diffusion planifiée, tandis que le niveau
Bronze établit une base solide de cohérence, de clarté et d’outils de communication essentiels.
Chaque niveau offrirait une voie viable et flexible, en fonction des ressources disponibles ainsi
que du rythme et de 'ampleur souhaités de la mise en ceuvre.
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Il convient de noter que la plateforme numérique proposée dans le cadre du niveau « Or » a
été chiffrée comme un développement ex nihilo. Cependant, des possibilités d’intégration de
cette fonctionnalité au site web existant de 'ACAP pourraient exister, sous réserve des
capacités de la plateforme et des contraintes du backend. Une analyse technique
complémentaire serait nécessaire pour en confirmer la faisabilité, ce qui pourrait constituer
une option plus efficiente sur le plan des codts.

La structure par niveaux est volontairement modulaire. Des éléments des niveaux supérieurs
pourraient étre intégrés dans des offres de niveaux inférieurs lorsqu’il est nécessaire de
prioriser certaines activités, permettant ainsi une approche sur mesure dans des enveloppes
budgétaires définies.

Enfin, la mobilisation des parties prenantes — notamment par le biais d’entretiens et d’ateliers
de co-conception — constitue un élément essentiel de réussite. Mindfully Wired recommande
fortement d’intégrer ces éléments, tels que définis dans le niveau Or, afin de garantir que les
livrables répondent aux besoins des parties prenantes, favorisent une compréhension

partagée et maximisent les chances d’adoption et de mise en ceuvre.

13. APPROCHE DE MESURE

Afin de garantir la redevabilité et de démontrer le retour sur investissement, chaque niveau
comporterait une approche de mesure adaptée (Tableau 3).

Tableau 3 : Approche de mesure par niveaux

Niveau Objectif Critéres de Indicateurs clés Collecte de Rapports
principal | réussite données
Bronze Productio | Les Contenus produits ; Analyses Trimestriel
ns et informations portée (vues, web ; (axé sur les
portée sont téléchargements, enquétes de productions)
accessibles et | impressions) ; niveau référence
comprises de notoriété de
référence
Argent Engagem | Les parties Engagement (temps Tableaux de Semestriel
ent et prenantes passeé sur la page, bord (axé sur les
utilisation | interagissent interactions) ; retours ; analytiques ; tendances)
avec les évolution de la notoriété | outils de
supports et les retour
utilisent d'information
Or Résultats | Changement Adoption (intégration Données de Annuel et
etimpact | de dans les politiques) ; terrain ; continu (axé
comportement | changement de analyses des | sur l'impact)
et adoption des | comportement ; politiques ;
politiques résultats de mise en enquétes ;
ceuvre (par exemple, entretiens
réduction des captures
accessoires) ; résultats
en matiére de plaidoyer
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14. SERVICES DE COMMUNICATION ET NIVEAUX D'INVESTISSEMENT

Service / activité Bronze Argent Or
(17 000 £) | (30000£) | (65000 £)

ACCESSIBILITE DE BASE

Principaux produits de contenu (résumés, 4 4 4
infographies, graphiques, visuels d’études de cas)

Modéles standardisés, identité visuelle et guide de 4 4 4
style

Outils de communication de base (présentations, 4 4 v

messages clés, lettres d’information, modéles pour
les réseaux sociaux)

Bibliotheque de contenus / banque de ressources 4 4 4
Normes d'accessibilité et d'utilisabilité 4 4 4
ENGAGEMENT STRUCTURE

Produits adaptés a des publics spécifiques (manuel 4 4
de politiques, études de cas approfondies)

Planification et diffusion de contenus (calendrier 4 4
éditorial, ciblage)

Stratégie réseaux sociaux et planification des 4 4
canaux

Contenus multimédias ciblés (vidéos/contenus 4 4
explicatifs)

Cartographie et segmentation des parties 4 4 4
prenantes

Cartographie des partenariats et identification des 4 4 4
réseaux

Appui en matiere de communication et v 4

d’engagement (stratégie + supports)

Mécanismes de retour d'information et d'analyse 4

MISE EN CEUVRE ET ENGAGEMENT DIRECT

Plateforme numérique / pble de communication 4
(conception, développement, hébergement)

Ateliers de co-conception et séances v
d’engagement des parties prenantes

Fonction de relations presse (relations médias, 4
pitch médias, points presse)

17



CC 15 Doc 20
Point 14 de l'ordre du jour

Service / activité Bronze Argent Or
(17 000 £) | (30000£) | (65000 £)

Veille des événements et communications 4
réactives
Soutien a 'engagement et a la coordination 4

MESURE ET EVALUATION

Analyses de base et suivi de référence 4 v 4

Analyses approfondies et analyse des parties 4 v

prenantes

Cadre d’évaluation de I'impact et de suivi J
Notes

Les niveaux sont progressifs et cumulatifs, chaque niveau s’appuyant sur le
précedent.

La structure est modulaire, ce qui permet d'intégrer, si nécessaire, certains éléments
des niveaux supérieurs dans les niveaux inférieurs.

Les activités d’engagement des parties prenantes (niveau Or) sont considérées
comme des éléments a forte valeur ajoutée et peuvent, si nécessaire, étre priorisées
indépendamment.

La plateforme numérique (niveau Or) peut étre déployée soit sous la forme d’'une
nouvelle solution, soit sous la forme d’'une amélioration du site web existant, sous
réserve de la faisabilité technique.

Les colts sont fondés sur des devis indicatifs a la date de rédaction du présent
document (mars 2026).
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ANNEXE A. A PROPOS DE MINDFULLY WIRED

Mindfully Wired est un cabinet de conseil en communication multidisciplinaire spécialisé dans
les enjeux environnementaux et de développement durable, avec un accent particulier sur les
écosystemes marins et les systemes halieutiques. L'équipe rassemble des compétences en
communication stratégique, en campagnes, en élaboration de contenus et en dialogue avec
la communauté scientifique, et intervient dans les domaines des politiques publiques, de la
recherche et de la mise en ceuvre.

Cette organisation posséde une vaste expérience a l'interface entre science, politique et
pratique. Son action couvre des initiatives de suivi et de recherche a long terme, des
campagnes mondiales et des programmes de renforcement des capacités au Royaume-Uni,
en Europe et a l'international. Mindfully Wired a collaboré avec divers partenaires, notamment
des organisations multilatérales, des bailleurs de fonds philanthropiques et des alliances
multipartites, afin de soutenir les efforts visant a traduire des données complexes en actions
concrétes. Parmi ses clients figurent Cibbrina, Clean Catch, Defra, NASCO, NAPA et la Global
Tuna Alliance.

L’approche de Mindfully Wired vise a renforcer la clarté, I'accessibilité et I'impact des
informations techniques. Cela implique notamment d’aider les organisations a formuler
clairement leurs stratégies, 8 communiquer efficacement les données factuelles et a mobiliser
les publics cibles afin de permettre une prise de décision éclairée et 'adoption des meilleures
pratiques. L’équipe accorde une importance particuliére au fait que les communications
contribuent a des résultats mesurables, notamment en matiere de changement de
comportement, d’influence sur les politiques et d’'amélioration de la mise en ceuvre.

L’organisation associe une expertise sectorielle a un savoir-faire stratégique et créatif en
communication afin de soutenir I'élaboration de messages clairs et exploitables. Son travail
repose sur une approche pragmatique axée sur l'impact, mettant 'accent sur les applications
concréetes et les changements a I'échelle des systemes.
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ANNEXE B. AMELIORATIONS DETAILLEES DES CANAUX DE COMMUNICATION

B1. Introduction

La présente annexe fournit des précisions supplémentaires sur les améliorations proposées
des canaux de communication de 'ACAP.

Ces améliorations sous-tendent les options de communication présentées dans le document
principal et peuvent étre adaptées et combinées en fonction du niveau d’investissement
choisi.

Ces améliorations ont pour objectif de renforcer davantage 'accessibilité, la clarté et
I'efficacité des communications de 'ACAP, ainsi que de soutenir la mise en ceuvre de la
stratégie d’engagement des ORGP.

B2. Réseaux sociaux
B2.1 Situation actuelle

L’ACAP maintient des comptes actifs sur les réseaux sociaux, notamment sur Instagram,
Facebook et X.

L’engagement est élevé sur certaines plateformes, notamment Instagram et Facebook.

La publication de contenus varie actuellement selon les canaux, et il existe une marge pour
mieux aligner la stratégie de contenu, le ton et la fréquence.

Il existe des possibilités d’élargir I'utilisation de contenus multilingues afin d’accroitre la
portée et de renforcer l'inclusivité.

B2.2 Améliorations proposées
e Elaboration d’une stratégie structurée pour les réseaux sociaux, comprenant des
objectifs clairs, l'identification des publics cibles et une planification des contenus
e Approches spécifiques a chaque plateforme :
o Instagram : contenus visuels, accessibles et adaptés aux publics

o X: mises a jour concises et interaction avec les publics techniques et
décideurs

o Linkedln : engagement professionnel axé sur les politiques publiques

e Elaboration d’une série de modéles de contenus visant & garantir la cohérence de
l'identité visuelle et des messages

e Production de contenus vidéo courts visant a renforcer 'engagement et I'accessibilité

e Recours accru aux contenus multilingues afin d’élargir la portée auprés des publics
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B3. Supports visuels (graphiques et infographies)
B3.1 Situation actuelle
L’ACAP a élaboré des fiches d’'information et certaines infographies.

Une part importante des orientations reste sous forme textuelle, ce qui peut limiter
'accessibilité pour les publics recherchant une interprétation rapide ou visuelle.

B3.2 Améliorations proposées
e Elaboration d’'une série d’infographies congues pour soutenir les messages clés et les

productions

e Création de représentations visuelles d'informations complexes, telles que les sites
de reproduction et les mesures d'atténuation

e Elaboration d'éléments graphiques standardisés destinés & étre utilisés dans les
rapports, les documents d'orientation et les présentations

e Intégration de contenus visuels dans les supports écrits et numériques afin
d’améliorer la clarté et 'engagement

B4. Site web et pole numérique
B4.1 Situation actuelle
L'ACAP gere un site web fonctionnel, régulierement mis a jour et doté d'une structure claire.

Certaines pages contiennent des textes détaillés, ce qui peut nuire a la facilité de navigation
et a l'accessibilité.
Il existe un potentiel pour améliorer davantage la visibilité (référencement) grace a une
optimisation accrue.
B4.2 Améliorations proposées
e Mise en place d’un pdle web central dédié aux BPA afin de regrouper les
recommandations, les travaux de recherche et les productions

e Améliorations du référencement naturel (SEO) pour accroitre la visibilité et la facilité
de découverte

e Intégration de contenus plus visuels et interactifs afin d'améliorer I'expérience
utilisateur

Amélioration de la structure des contenus afin d’optimiser la navigation et I'accessibilité
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B5. Bulletins d'information
B5.1 Situation actuelle

La newsletter mensuelle de 'ACAP est actuellement publiée sous forme de mise a jour en
ligne et n’est pas diffusée par courrier électronique.

Par conséquent, elle fonctionne principalement comme une mise a jour statique.
B5.2 Améliorations proposées
e Mise en place d’'une lettre d’information par e-mail visant a soutenir un engagement

régulier des parties prenantes

e Création d’'une base de données de contacts pour soutenir des communications
ciblées

e Diffusion de mises a jour adaptées a différents publics

B6. Produits écrits et modéles
B6.1 Situation actuelle
L’ACAP utilise des modéles établis pour de nombreux produits écrits

Les documents sont principalement textuels et font un usage limité de la structuration
visuelle

B6.2 Améliorations proposées

e Elaboration d’'une série de modéles congus pour :
o Les rapports
o Les notes de politique
o Les documents d'orientation

e Création de résumés exécutifs pour tous les principaux produits afin d’en améliorer
I'accessibilité

e Application d’'une identité visuelle cohérente, notamment en matiére de typographie,
de mise en page et de palettes de couleurs

e Amélioration de I'utilisation de la hiérarchie visuelle afin d’accroitre la lisibilité et la
clarté

B7. Evénements, formation et engagement
B7.1 Situation actuelle

L’ACAP méne des activités d’engagement avec les parties prenantes par le biais de
réunions et d’échanges
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Les activités d'engagement structurées, telles que les formations et les ateliers, sont
actuellement limitées.

B7.2 Améliorations proposées

a. Organisation de formations axées sur la communication et la mise en ceuvre a
l'intention des parties prenantes
b. Conception et animation d’ateliers visant a soutenir la mise en ceuvre des orientations

c. Engagement structuré avec les organisations régionales de gestion des péches
(ORGP)

d. Activités préparatoires visant a assurer I'alignement en amont des réunions clés

e. Intégration des supports de '’ACAP dans les réunions, les présentations et les
événements

B8. Médias et campagnes
B8.1 Situation actuelle
L’ACAP meéne actuellement des actions structurées limitées en matiére de relations médias.

Il existe un potentiel pour renforcer davantage la visibilité grace a une communication plus
proactive et stratégique.

B8.2 Améliorations proposées

e Elaboration d’une stratégie proactive de relations médias

e Elaboration d’'approches de campagne créatives pour soutenir les messages clés et
les initiatives

e Conception de supports de campagne et d’approches narratives visant a soutenir
'engagement

e Alignement des campagnes sur des événements clés, notamment la Journée
mondiale de l'albatros et d’autres moments pertinents

B9. Résumé

Les améliorations présentées dans la présente annexe constituent un renforcement de
'approche de communication de 'ACAP.

Une fois mises en ceuvre, elles permettront d’améliorer davantage I'accessibilité, la clarté et
I'impact des productions de 'ACAP.

Elles constituent également une base solide pour la mise en ceuvre des options de
communication décrites dans le corps du présent document et pour soutenir un engagement
plus structuré ainsi que des résultats concrets en matiére de mise en ceuvre.
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ANNEXE C. ETUDES DE CAS DE TRAVAUX SIMILAIRES

C1. Image de marque et identité visuelle

C1.1 Etude de cas : Stratégie de marque et réseaux sociaux d'ECO-CATCH

a ECO-CATCH
&

@ ccocnenon

ECO-CATCH

Dark verwion

24



CC 15 Doc 20
Point 14 de l'ordre du jour

C2. Stratégies réseaux sociaux

C2.1 Etude de cas : Stratégie de marque et réseaux sociaux d'ECO-CATCH

THE ROLE OF PLATFORMS OUR FILTER AND CONTENT PILLARS

wo key platfarms, Linkedin and Instagram and this re-launch strategy defines the role of
WHAT WE DO

Linkedin:
Role for content: Smart and strategic
The p

MW has a p e on
each a5 the following

AWARENESS DAYS TEMPLATE POST ON Linkedin

C2.2 Etude de cas : Fishing Porthole

Budding Rose POA ctsciogroset s Fun s

taring sy e tongre

—

Twitter tips

NNEED OF ALOAN
TORKYOUR
ENGINE?

COMMSAVE CA% HELP WITH THAT

QUOTES FROM PEOPLE
WHO HAVE ATTENDED
WORKSHOPS

TRADITIONALLY | HAD THOUGHT SHARING

MEANT SHARING DATA, BUT IN FACT IT IS Leaming iy o twoiway street: We help
scientists and policy makers connect with
SHARING UNDERSTANDING fishermen to ensure everyone is on the

same page.

DR CARL O'BRIEN, CEFAS

<Call to action>
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C.2.3 Etude de cas : Home and Dry

LET’S LOOK AT THE ROLE PLATFORMS PLAY OUR CONTENT FOUNDATIONS

All content pillars have been shared and discussed with the Home and Dry Fishing Safety Forur

ym Communications Subgroup. Below are three key
‘palars which wilinform and g < safety actions. o

stions calendars and activity plans.

@ @ (] PILLAR ONE: PILLAR TWO: PILLAR THREE:
Instagram Facebook WhatsApp TikTok

'ALL THREE KEY CONTENT PILLARS WILL BE UNDERPINNED BY THE MAN OVERBOARD PRIORITY.

PROCESS - HOW WE ALL WORK TOGETHER

TP

PHASE 4:
AMPLIFCATION

PHASE 1:
IDEATION

PHASE 2:
ALIGNMENT

PHASE 3:
CREATION

 Collate which safety

« Rafine a8 our key massages  Bulk an annual content = Fost new content using

messages are a priotity for into kay content pillars calendar 1o collate ideas
2025, ‘which will infarm output. « Work together to produce.

‘* Share ideas for new ‘« This will be shaced with the new posts which can be
fims/deas/profile stories! ‘group for eatification. shared collaboratvely. * Reshare partner content
social media posts ‘where applicable

+ Seafish/MCA: Collae ideas i 5
and host monthly comms-sub 5 5 e s
g10up meetings S TN e

« MW nput content ideas and « Pl Craate i ot and
olatform learnings d 2

e + Subgroup: Review, share »

feedback and confirm ppo * Sub-group:
support. creation. content when availabie

ideas and key messages
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C3. NOTES DE POLITIQUE

C.3.1 Etude de cas : Notes de politique SeaWISE

Produit a la fin du projet, publié sur le site web et diffusé sur les réseaux sociaux et dans des
lettres d’information.

AUV Fen w T G ot I
EFFECTIVE FISHERIES

yosr ™ T O GOVERNANCE

¥ ‘[$$\&“

") -

Yt i
A ‘3“"

.-
8 |
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C4. VIDEOS COURTES

C4.1 Etude de cas : Vidéo de présentation de CIBBRINA

Introducing CIBBRINA

== CiBBRINA

e =
1 TI297 BEST_”

)

-

" ot s A
.',.E> @ ijre videos C) 3 YouTube
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C5. GRAPHIQUES / GUIDES / INFOGRAPHIES
C5.1 Etude de cas : Guide d'identification de la faune sauvage « Clean Catch »
(également adapté pour CIBBRINA)

i
e
e Q@ e Qe O r:::':.:ll o]

i3
i
i

(oo - oo

e it MARK AND NOTE
jatainy
b e B
3 = s
=5 === Eavms s
it

bk
-
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https://www.cleancatchuk.com/wp-content/uploads/2024/09/Wildlife-ID-Guide-Final-Aug-24_DIGITAL.pdf
https://www.cleancatchuk.com/wp-content/uploads/2024/09/Wildlife-ID-Guide-Final-Aug-24_DIGITAL.pdf

C6. ANALYSES ET RAPPORTS

C6.1 Etude de cas : Home and Dry

HEADLINE RESULTS

Instagram

CC 15 Doc 20
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‘:“R"‘F‘“"’_‘E:“ Campaign KPE
Wiews: 35k Wiews: dk l\_JE-E'?ZzQsI!k
Centant Intaractions: 250 Content Interactions: 250
WEBSITE o ® @ mmps e
2.8k 2.8k Ss ’
The campaign lifted website visits up 2.8k users and 3.5k
views for the month of February. This has surpassed our
target KPIs of 2k users and 2.5k views. A "
e g
Key page hits include: { ‘:\
* MOB Page: 2.6k views (2s engagement) i) o0 \
+ Home: 389 views (8s engagement) a / d
« Risk Assessments: 107 views (26s engagement) /SN0
« Neil's op-ed: 58 views (34s engagement)
« Single-handed fishing page: 43 views (31s
engagement)
2k users came from Paid Social, 430 through direct Saxslona by device Eaze Views
search, 374 from organic social, 213 from organic search Page views -
and 54 from referral, .
Key takeaways:
+ Paid supports a huge uptick in intention but doesnt [ ]
always translate to desired engagement on all a
pages. Users

* Key pages (risk assessments, neil's op-ed and single
handed fishing page) all received upwards of 20 if
not 30s engagement f T i

M
w

C6.2 Etude de cas : North Atlantic Pelagic Advocacy Group

LINKEDIN STATS i Mikaunchprs

The week following 29 April:
= 855 impressions (up 16.3% from previous week)
* &6 reactions (+58.6%)
* 2 comments (+100%)
* 12 reposts
* &2 page views (+162.5%)
= 22 unique visitors (+214.3%)

The weeks following 24 April (first teaser):

First teaser past

1637 impressi 229.4% from p
« 70 reactions (+536.4%)

+ 3 comments

* 12 reposts

+ 56 page views [+1020%)
+ 28 unique visitors (+833.3%)

WEBSITE STATS

in website traffic on the day of
el Maths lau

with the

Oceanographic, 10ct, Rob Hutchins  Seafood Source, 2 0ct,
Regin Winther Poulson

LN

Seafood Source, 10ct,
Chrs Chase
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The Fishing Daily

Undercurrent News, 10ct, The Fishing Daily, 2 Oct,
Neil Ramsden Oliver McBride


http://napafisheries.org/
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C6.3 Etude de cas : Seafood Plymouth

SOCIAL MEDIA

e s
previghiemy

March 2024 to 1 March 2025, bo

matrics respectively

Facebook Instagram
* 265 followers « 364 followers

« 139k views

« 42k reach

« 607 interactions.

« 679 visits

« 49 Posts

promaoting the live cookery demanstr
. Thes tiny o

reshares. This demaor

« 54 post reactions
« 5 post saves.

« 6 comments

* 5 post shares

« 70 total actions

C6.4 Etude de cas : Northern Ireland Seafood Trails

Press releases x2

1. Northern Ireland’s “Seafood Trails” return to map out
more of the country’s rich fishing heritage

PRESS

Press coverage
6 regional and industry news articles

Open rate

= % Carnlough and Glenarm included in NI
Local w30 Seatood Trails project

54%

vitsges aases
12 e Worthern
‘Sastead

2. Six new seafood trails for Northern Ireland

Open rate

N

17%

East Antrim foins the Seafood Trails
mission
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https://www.pfsa.uk/seafood-plymouth
https://niseafoodtrails.co.uk/
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C7. SITES WEB

C7.1 Etude de cas : Clean Catch UK https://www.cleancatchuk.com/
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C8. VISUALISATION DES DONNEES — OUTILS EN LIGNE

C8.1 Etude de cas : Outil SEAWISE

THE EBFM TOOL - SHARING COMPLEX SCIENCE VIA AN INTERACTIVE TOOL

NORTH SEA

/\ HOME ABOUT CASES RESULTS NEWS SYMPOSIUM 2025 FILMS ONLINE COURSE

PELAGIC FISHERIES: AT A GLANGE FROM THE PE

< EEEC >

>
,’: BIODIVERSITY -

[

2035 2045
& rensooa (L1 L 000006 00000

‘Vly.
5 ooy 00000 00000 00000
J v s 0000¢ 0000¢ 0000(

b v o6 (1 1] 206

j—

STAKEHOLDER WORKSHOPS TO SHARE RESULTS AND CO-DESIGN TOOLS

REGIONAL REVIEW WORKSHOP

seARAS) North Western Waters Advisory Councll
===/ (NWWAC)
e March 11 2025 CNPMEM 134 Ax. o Madoholt Pacis, Franca bykekd

aiscs wd
feedtack on the prerects final evalusions, sioegarde the (57M Tocitos and |ool that
aia been deveiced 25 por o the preect

Tuesday 11 March
1400-1410 Openngwekome A Sicrt, OTH

10 1AS0 SEAM CHE S cemmon by
4301500 Divcunsien Jocten Depestede, £V

15001515 Coffes broak

[P
W T S
15501610 Fescheck

163021835 EHE Tostbor Bemo
16251645 TeloiTosos et i iES

TEAS 1208 Faseeck

17051730 Gaga. future work and clasing comments

Contral Exrozean stan sme. 1400 17:20 | Duskn start time: 1300 1630
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https://seawiseproject.org/tool/

C9. VIDEOS LONGUES

C9.1 Etude de cas : SEAwise Films

SHIFTING
SEAS

BALANCING
TRADE-OFFS

TENTATION

THE CASE
FOR AN
ECOSYSTEM
APPROACH

NAVIGATING
A COMPLEX
SEASCAPE
TOGETHER

P
DITERRANEAN SEA
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https://seawiseproject.org/seawise_films/

